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Na natjecanjima u inovativnosti za
malo novca dobiju se dobre ideje

Ciscovo natjecanje u pronalaseima jedno je od ni-
BusinessWeek za natjecanja koje posljednjih godina sponzorira-
ju korporacije, a ciljaju na razvoj i nagradivanje inovacija. Microsoft ta-
ko u sklopu svog Imagine Kupa studentski tim koji najuspjeénije kori-
sti tehnologiju za rjefavanje problema u stvarnom svijetu nagraduje sa
25.000 dolara godifnje. Koriftenje novea za nagradivanje tehnolodkih
pronalazaka nije novost; povjesnicari tvrde da jedna od prvih nagrada
za inovaciju datira iz 1714. godine, kada je britanska vlada osobi koja
smisli metodu za odredivanje geografske dufine za brodove ponudila
20.000 funti (nagrada je shafbeno dodijeljena 59 godina kasnije).

No broj nagrada za pronalaske vifestruko se umnofio, a njena vi-
sina je porasla od 2004., kada su aeronautifki dizajner Burt Rutan i
osnivaé Microsofta Paul Allen predvodili tim koji je izradio SpaceShi-
pOne, prvu letjelicn za privatni let éovjeka u svemir. Tim je osvojio na-
gradu Ansari X vrijednu 10 milijuna dolara, najveéu nagradu koju je
dodijelila Zaklada X Prize, specijalizirana za nagradivanje prunalazx.—
ka. Predsjednik Virgin Groupa Richard Branson povedao je iznos na-
gradenaiﬁrmh;mmdulmm?’ngm&:ﬂ]ﬂuﬂmge projekt nami-
jenjen razvoju nadina za uklanjanje staklenickih plinova.

Nagrade za inovacije nisu zamjena za skupa, naporna istrafivanja
i razvoj koji su glavni zadatak tehnoloSki suvremenih kompanija, no
kompanije ith smatraju relativno jeftinim nadinom za stvaranjem po-
tencijalno vrijednih ideja iz djelog svijeta. Ideje Eak dolaze i iz Irana,
Sjeverne Koreje i suéuinih otodja Kokos i Keeling blizu Australije. “U
dva smo mjeseca ovim putem privukli vile ideja nego preko nafe in-
terne stranice u godinu i pol’, kaZe Ciscov tehnolodki direktor Guido
Jouret. Nije lode za natjecanje koje se oglafava iskljuéivo putem blo-
gova i usmenim marketingom.
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